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IN THE DUTCH FASHION INDUSTRY

The Textilia portfolio includes a subscribers based magazine, seminars, 
webinars, an extensive reach on social media and interactive online 
engagement through the website textilia.nl. This market leading website 
engage subscribers by publishing the latest breaking fashion news, 
regular news alerts, dedicated sections to news, updates and business 
information. Textilia has an extensive features calendar, which allows you 
to target specific segments for the retail fashion industry.

Textilia offers you innovative advertising and sponsorship business  
solutions tailored to your specific needs. Our multiplatform and industry 
specific marketing propositions are designed to meet your objectives  
across a full spectrum of digital, print and event marketing.

Textilia is the leading platform 
for all professionals in the 
Dutch fashion industry. Over a 
100 years Textilia informs and 
inspires its readers on all market 
developments, trends, buying 
behaviour and brand preferences. 
Our readers vary from independent 
retailers, manufacturers and 
resellers to employees and 
managing boards of retail stores 
and chains.
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Reach journal print

11.100
Textilia.nl

35.000
Textilia.nl

72.000
Email newsletters

23.500
Sociale Media

23.500

WHY TEXTILIA IS THE RIGHT CHOICE FOR YOU
•  Textilia has been an independent authority in the Dutch fashion industry for over 

a 100 years. 
•  Textilia has the highest paid circulation of all fashion journals in the Netherlands.
•  The target group – for the most part professional retailers – describe Textilia as:  

expert, accessible, complete and thorough.
•  Almost 70% of all fashion retailers prefer to be inspired and informed by reading 

expert knowledge in a b2b magazine and with 72%, Textilia is the most read b2b 
magazine within this targetgroup.

Circulation journal print

2.500

Anne Wesselman:   
+31 (0)6-12965638 or  
a.wesselman@textilia.nl

Call us, or send an email to:

NEED MORE
INFORMATION?

  PRICE INDICATION ADVERTISING

WOMENSWEAR CALENDAR TRADE FAIRS/ 
COLOUR SWATCH CHARTS 
SUMMER 

SMART RETAILING

CALENDAR TRADE FAIRS/
COLOUR SWATCH CHARTS 
WINTER

MENSWEAR

TRENDS NEW COLLECTIONS 
WINTER

SMART RETAILING

Issued on 18 January
Deadline   3 January   

Issued on 10 June
Deadline   26 May

Issued on  20 September
Deadline   5 September

Issued on 9 December
Deadline   24 November

Issued on 8 July
Deadline   23 June

Issued on  8 February
Deadline  24 January

Issued on 25 March
Deadline 10 March

MENSWEAR

WOMENSWEAR

Issued on 21 January
Deadline   6 January

Issued on  5 July
Deadline   20 June

unique visitors a 

month

page views 

a month
fans

JANUARY JUNE

OCTOBER

DECEMBER

JULY

FEBRUARY

APRIL

TRENDS NEW COLLECTIONS 
SUMMER
Issued on  2 August
Deadline  18 July

AUGUST



ADVERTISING RATES PRINT

BLEED DIMENSIONS
(EXCLUDING 3 MM BLEED TO 
ALL SIDES)

200  x 258 mm

400  x 258 mm

1/1  page

2/1  page

1

2

FULL PAGE 200 X 258 MM

PORTRAIT LANDSCAPE

187 x 245 mm

92   x 245 mm 

1/1  page

1/2  page 187 x 121 mm

3

4 5

1

2

3

5

4

PRODUCT ADVERTISEMENTS

€ 5.400

€ 3.000

€ 1.650

2/1  page 

1/1  page

1/2 page

PLUS PROPOSITIONS

€ 3.000

€ 2.500

€ 2.500

€ 1.100

Bound insert

Insert

Band

Stickers*
* combined with 1/2 or 1/1 page

WANT TO KNOW MORE? Anne Wesselman:  +31 (0)6-12965638 or a.wesselman@textilia.nl
Call us, or send an email to:



ADVERTISEMENT RATES ONLINE

NEWSLETTERS ONLINE VACANCIES

per week €  275

each time  €  950

each time  €  1.350

per week €  450

€ 350

€ 300

€ 250

Full banner

Partner mailing

Sponsor mailing

Newsletter advertorial

1 vacancy position

5 vacancy positions

10 vacancy positions

WWW.TEXTILIA.NL

Leaderboard

Large Rectangle

per month € 750

per month € 850

1

2

WANT TO KNOW MORE? Anne Wesselman:  +31 (0)6-12965638 or a.wesselman@textilia.nl
Call us, or send an email to:

For more information on sponsoring opportunities during our events, please 
contact Anne. See details at the bottom of the page.

EVENTS
Privacy  - Voorwaarden
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HUL LE KES START
NIEUW ATELIER, PRIJS
VOOR MY JEWELLERY
EN WESTEN MODE
TRAKTEERT 1600
HUISHOUDENS

Hul le Kes start een nieuw

atelier voor mensen met

psychische problemen, My

Jewellery valt in de prijzen en

TMO-studenten organiseren

een Trend Expo. Verder:

volgens Inretail-voorzitter

Krein Bons krimpen alle

winkelgebieden de komende

vijf jaar in ons land. Dat en

meer lees je in het

nieuwsoverzicht van 8

oktober.

N I E U W S

8 oktober 2021

H&M TEST NIEUWE
STRATEGIE IN
AMSTERDAM,
HUDSON’S BAY MOET
VASTGOEDBEDRIJVEN
MILJOENEN BETALEN,
OMZETRECORD TAKKO
FASHION

Hudson’s Bay moet ASR

betalen en H&M test zijn

nieuwe strategie met

kledingverhuur en

vermaakservice in

Amsterdam. Verder: Takko

Fashion boekt omzetrecord.

Dat en meer lees je in het

nieuwsoverzicht van 7

oktober.

N I E U W S

7 oktober 2021

JAN TAMINIAU BRENGT
ODE AAN DE NATUUR,
KINDERKLEDINGMARKT
GROEIT, INRETAIL
BEKROONT
STAGEPORTFOLIO’S

Mode-ontwerper Jan

Taminiau brengt ode aan

natuur op Masterly The

Hague, Batavia Stad neemt

keurmerk voor

toegankelijkheid in ontvangst

en oud-directeur MediaMarkt

opent brandstores voor zijn

kindermodemerk. Dit en

meer in het nieuwsoverzicht

van 6 oktober.

N I E U W S

6 oktober 2021

MASAI: KIJKT
GEÏNSPIREERD
TERUG EN KIJKT
VOORUIT MET
VREUGDE

A D V E R T O R I A L
26 augustus 2021

FRAAS MAAKT
COLLECTIES
SHAWLS VOOR
BINNEN EN
BUITEN

A D V E R T O R I A L
17 augustus 2021
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DE ONLINE FASHIONMARKT
IS OVERVOL, TOCH ZIET
OMODA KANSEN: ‘WE
DENKEN DAT WE EEN
VERSCHIL KUNNEN MAKEN’

Omoda startte half augustus met

de online verkoop van kleding,

waarmee de retailer het gemak van

internetshoppen wil combineren

met het persoonlijke van een

lokale boetiek. Omdat het óók in

de online fashionmarkt zou

moeten draaien om inspiratie en

advies, zegt mede-eigenaar en

COO Jan Baan, en niet om wie

I N T E R V I E W ,  O N D E R N E M E N

4 oktober 2021

WAAROM
SNEAKERHOTSPOT HYP3 IN
AMSTERDAM GEEN
GEWONE RESELLER IS:
‘WAT WIJ DOEN, DOET
BIJNA NIEMAND’

Amsterdam is een nieuwe

sneakerhotspot rijker met de

komst van Hyp3, een bedrijf dat

exclusieve releases in- en verkoopt.

Met een luxueuze winkel, complete

maatseries en de mogelijkheid om

de schoenen te passen willen

oprichters Yassine Al Mobaress en

Sourayen Beckers zich van andere

resellers onderscheiden. “We gaan

voor het

I N T E R V I E W ,  O N D E R N E M E N

1 oktober 2021

DE CORONASTEUN IS
GESTOPT, MAAR KUNNEN
ONDERNEMERS AL
ZONDER?

Na anderhalf jaar komt er op

vrijdag 1 oktober (met uitzondering

van de VNL-regeling) een einde aan

de coronasteun van de overheid.

Regelingen als de NOW, TVL en

Tozo hielden talloze ondernemers

tijdens de crisis overeind. Kunnen

zij alweer op eigen benen staan of

is het te vroeg?

A C H T E R G R O N D ,  O N D E R N E M E N

1 oktober 2021

MAGAZIJN 1181 WORDT THE
VINTAGE DEPARTMENT
STORE: ‘ER IS MARKT VOOR
DEZE FORMULE’

Het uit coronanood geboren

Magazijn 1181 in Amstelveen gaat

een jaar na dato over in een

nieuwe formule: The Vintage

Department Store. Het eerste _liaal

waar die naam op de gevel prijkt, is

afgelopen zaterdag 28 augustus in

Leiden geopend. “Vanaf nu richten

we ons volledig op

tweedehandskleding”, zegt mede-

eigenaar

I N T E R V I E W ,  O N D E R N E M E N

2 september 2021
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STREETSTYLE PARIJS: VAN
COOL TOT COLLEGE EN
KLASSIEK
Inspiratie komt tijdens modeweken van de catwalk,

maar ook

M O D E T R E N D S

7 oktober 2021

ZWART DOMINEERT
MANNENMODECOLLECTIES
OP DE CATWALKS VAN
PARIJS (DEEL 1)
Zomer of niet, de kleur zwart domineert in de

M O D E T R E N D S

6 oktober 2021

PARIS FASHION WEEK: DE
MOOISTE VROUWENLOOKS
VOOR ZOMER 2022 [DEEL 1]
In Parijs werd afgelopen week de internationale

modemaand in

M O D E T R E N D S

5 oktober 2021

ZWART
DOMINEERT
MANNENMODECOLLECTIES
OP DE
CATWALKS VAN
PARIJS (DEEL 1)

M O D E T R E N D S

5 dagen ago

PARIS FASHION
WEEK: DE
MOOISTE
VROUWENLOOKS
VOOR ZOMER
2022 [DEEL 1]
6 dagen ago

DE ONLINE
FASHIONMARKT
IS OVERVOL,
TOCH ZIET
OMODA KANSEN:
‘WE DENKEN DAT
WE EEN
VERSCHIL
KUNNEN MAKEN’
1 week ago

WAAROM
SNEAKERHOTSPOT
HYP3 IN
AMSTERDAM
GEEN GEWONE
RESELLER IS:
‘WAT WIJ DOEN,
DOET BIJNA
NIEMAND’
1 week ago
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Uitschrijven

Rehab Footwear breidt uit met een tweede

merk, Basics from Amsterdam. De collectie

draait om – de naam zegt het al – ‘essentials’

die elke man in zijn schoenenkast zou moeten

hebben. Voor inspiratie keek oprichter Jaco

Flach naar nichespecialisten als Mr. Marvis en

Girav. "Er is ruimte voor nichespecialisten met

een compacte, consistente en duidelijke

collectie."

Rehab betreedt andere markt met nieuw label:
‘Basics from Amsterdam heeft weinig tot niets te
maken met wat we met Rehab doen’

LEES HET ARTIKEL

Jane Lushka is optimistisch over de stand

van zaken in het bedrijf. "We hebben de zo-

mercollectie SS22 opnieuw fors uitgebreid.

Het is weer een grotere en bredere totaal-

collectie geworden. Bovendien reageert de

markt heel positief op Jane Lushka, de af-

spraken met onze klanten staan alweer vol-

op in de agenda voor de komende periode.

Wij kijken heel positief naar de toekomst."

nieuws van onze partners

Jane Lushka groeit verder

MEER INFORMATIE

Overig nieuws

Designer Outlet Roermond dicht door dreiging hoog water, TikTok opent tijdelijke
winkel in Londen en nieuwe investeerder voor Orangebag

Rijssen-Holten meest MKB-vriendelijk, mogelijk hogere consumentenprijzen door
schaarste productiecapaciteit, leegstaande winkelpanden kunnen 6500 woningen
opleveren

Lichte stijging faillissementen, minder NOW-aanvragen, drukte in winkelstraten
vervelend

Stadsjongeren kopen meer luxe fashion, helft bedrijven moet TVL (deels) terugbe-
talen en Phoebe Philo lanceert eigen label

Nordstrom neemt belang in Asos, minder faillissementen in juni en corona treft
WE Fashion

Op 11 juli zijn de winnaars van de Dutch Retail

Experience Awards 2021 bekendgemaakt. Er

werden in vijf categorieën prijzen uitgereikt

aan winkels uit onder andere Amersfoort, Nij-

megen en Vinkeveen.

Masai put inspiratie voor de kenmerkende

stijl niet alleen uit de vrouw die gekleed

wordt door dit merk, maar tevens uit de

wereld van de kunst.

De jaren negentig-stijl is van grote invloed op

de huidige trends en daarin is in mannenmode

een grote rol weggelegd voor de cargobroek.

De broek met zakken op de zijkant van de

broekspijp duikt in verschillende varianten op,

van ingetogen tot uitbundig en kleurig.

Vanuit haar nieuwe showroom in “de

Bulbspaces” in Heemstede, presenteert Ma-

rietta Sluijter de collectie van Angelo

Moretti.

De tweede editie van Amsterdam Fashion Gal-

lery op 11 en 12 juli 2021 kan de boeken in als

geslaagd. Zowel exposanten als bezoekers roe-

men de kleinschalige opzet van het event.

In het derde achtereenvolgende seizoen zon-

der Modefabriek vervulde de tweede editie van

de Lijnden Fashion Tour op 11 en 12 juli een

duidelijke behoefte. “Iedereen heeft weer echt

behoefte om mensen te ontmoeten en kleding

te voelen.”

De eerste editie van Preview op 11 juli 2021 in

Cast in Nieuwegein is goed ontvangen: de

sfeer was goed en de opzet overzichtelijk. Het

concept smaakt voor de beursorganisatie naar

meer. “Er wordt in elk geval al gesproken over

een aparte heren- en dameseditie", aldus Ma-

rijn Verschure, general manager van Cast.

Dit zijn de winnaars van de Dutch Retail Experien-
ce Awards 2021

LEES HET ARTIKEL

nieuws van onze partners

Masai: vooruitkijken met vreugde en geïnspireerd
terugkijken

MEER INFORMATIE

De cargobroek, onmisbaar op de inkooplijst voor
zomer 2022

LEES HET ARTIKEL

nieuws van onze partners

Inkooptip: de sieraden van Angelo Moretti Jewelry

MEER INFORMATIE

Amsterdam Fashion Gallery denkt al aan derde
editie

LEES HET ARTIKEL

Eindelijk weer op pad: de Lijnden Fashion Tour
goed bezocht

LEES HET ARTIKEL

Eerste editie modebeurs Preview smaakt naar
meer

LEES HET ARTIKEL

FULL BANNER

PARTNER MAILING


